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     Общая характеристика работы.
В постсоветский период система средств массовой информации России претерпела ряд серьезных типологических трансформаций, обусловленных социально-экономическими и политическими изменениями, произошедшими с основными государственными и общественными институтами страны. Смена общественно-экономической формации, динамичное развитие рыночных отношений породили спрос на информацию делового характера. Адекватным ответом на эту закономерную потребность в условиях рынка стала деловая пресса.

Пожалуй, единственное определение деловой прессы, существующее на сегодняшний день, устанавливает, что «деловая пресса — это тип печатных СМИ, призванный в первую очередь обеспечивать информационные потребности предпринимательства посредством публикации тех или иных материалов (как журналистских, так и статистических, рекламно-информационных, законодательных и пр.) с целью создания информационного поля, способствующего развитию бизнеса» (Сергачев В. Я. 2000).

Эта достаточно четкая и емкая дефиниция, указывая на основную социальную функцию рассматриваемого социального явления («обеспечение бизнес-коммуникаций» (Мурзин Д. А. 2003), все же не вполне учитывает его информационную специфику. Она не акцентирует внимание на том, что освещение любого предмета в рамках деловой прессы всегда подразумевает анализ его экономической природы, таким образом актуализируя деловую проблематику. Также данное определение не раскрывает системные и типологические характеристики объекта исследования.

Ряд исследователей рассматривают в качестве деловой прессы исключительно «аналитические» газеты (журналы) (качественный тип прессы). По нашему мнению, аналитика — это та типологическая черта, которая идентифицирует лишь некоторую часть деловой прессы.

На самом же деле деловая пресса в силу присущих ей «потребительских» функций: стимулирование спроса на товары и услуги; обеспечение потребителей специальной информацией, касающейся тех или иных свойств продукции, услуг, процессов их производства и использования — также включает в себя газеты объявлений, оперативно-справочные и рекламно-коммерческие газеты.

Согласно мнениям авторитетных авторов, деловая пресса — это особая информационная система, функции которой состоят в обеспечении бизнес-коммуникации, с единым категориальным признаком — деловой проблематикой, раскрывающей экономическую природу анализируемого предмета.

На сегодняшний день деловая пресса является особой системой, функции которой состоят в обеспечении бизнес-коммуникации, с единым категориальным признаком  — деловой проблематикой, раскрывающей экономическую природу анализируемого феномена. Основанием для выделения деловой прессы в отдельную категорию послужила ее информационно-функциональная специфика.

     Как зарождалась деловая пресса?
В начале века сама жизнь заставляла деловых людей искать новые формы контактов и контрактов. В 1911 г. в Лондоне было учреждено общество The International Russian Corporation как "постоянная организация для изучения и финансирования русских промышленных дел". В его состав вошли крупнейшие французские фирмы и банки, английские дома и финансовые группы, американские предприятия, а также Азовско-Донской, Русский Торгово-Промышленный, Сибирский Торговый банки, банкирские конторы Юнкера, Вавельберга, братьев Джамгаровых. Создателем этого новообразования являлся М.М.Федоров - первый редактор "Торгово-Промышленной газеты". Этот богатый на идеи человек, начинавший с должности чиновника особых поручений при Министерстве финансов, как никто другой понимал, что в деле экономического сближения России с заграницей наряду с торгово-промышленными корпорациями и общественными организациями свою, особую роль призвана была сыграть периодическая печать. 
     Деловая периодика хранит множество интересных фактов прошлого. Например, такой. Как-то один из представителей российских финансовых кругов поинтересовался у американского деятеля: как он ценит Россию? Тот ответил вопросом на вопрос: "А как считать – по-русски или по-американски?" - "По-американски". - "Если бы переселить в Россию американцев, я дал бы за Россию миллиард миллиардов долларов и сделал бы отличное коммерческое дело", - ответил американец. "А за Россию с Россией же в начинке?" - "Сто миллиардов", - был ответ. 
    Первая мировая война существенно продвинула процесс развития русско-американских отношений. В 1913 г. вывоз из России в США не превышал 1% всего русского экспорта, а вывоз из США едва доходил до 5,9% общего русского ввоза. В 1916 г. президент американско-русской торговой палаты в Нью-Йорке заявил в беседе с нью-йоркским корреспондентом "ТПГ", что при правильной организации дела русские могли бы ввозить в Америку меха, телячью кожу, шерсть и семена на сумму от 60 до 75 млн. долл. ежегодно. Что касается российской стороны, то она выражала надежду, что ежемесячный "Вестник русско-американской торговой палаты" станет "лучшим средством взаимного ознакомления и теснейшего сближения России с Соединенными Штатами Северной Америки". На страницах этого издания регулярно публиковались списки новых членов палаты. Среди них были акционерные общества, торговые дома, товарищества, коммерческие банки. Нью-йоркские корреспонденты журнала информировали российских читателей о политическом положении в США, развитии новых отраслей промышленности, национальных выставках. В специальном отделе "Торговое законодательство" приводились списки товаров, запрещенных к вывозу из России за границу по обстоятельствам военного времени. В конце 1916 г., идя навстречу пожеланиям членов палаты, редакция ввела новый отдел на английском языке "Firms interested in the trade with America" ("Список фирм, интересующихся торговыми сношениями с Америкой"). 
     Русско-американская торговая палата в Москве была тесно связана с американско-русской торговой палатой в Нью-Йорке. Несмотря на тяжелые условия военного времени, они почти ежедневно обменивались телеграммами по разным вопросам. Только за первое полугодие 1916 г. издательским отделом русско-американской палаты было выслано в адрес родственной организации около 90 статей и заметок о русской экономической жизни для распространения в американской прессе правильных сведений о России. В течение того же времени из Америки было получено около 3 тыс. каталогов и прейскурантов разных фирм. В официальной справке о деятельности московской палаты, опубликованной в "Вестнике", сообщалось о регулярном поступлении в ее адрес до сотни специальных американских журналов, газет и разной справочной литературы. За три года существования "Вестника" - с января 1915 г. по декабрь 1917 г. - им было собрано объявлений на общую сумму 46550 руб. При этом плата за переводы редакцией не взималась. В 1916 г. крупный меховой экспортер Д.Ю.Найман пожертвовал палате 5 тыс. руб. за быстрое выполнение его поручений по вывозу мехов в Америку. Вероятно, часть этих денег, а также сумма, пожертвованная палате ее председателем Н.И.Гучковым, ушли на поддержание "Вестника". В резолюции общего собрания членов московской палаты, опубликованной в последнем номере журнала, говорилось: "Палата находит, что обращать великую страну для производства опытов переустройства буржуазного общества на социалистических началах недопустимо. Тем более недопустимо и преступно насаждать эти начала путем террора, путем грубого насилия и произвола". 
     С 1912-го по 1914 г. в Петербурге выходил "Вестник русско-французской торговой палаты". На его страницах публиковались статьи и заметки финансово-экономического, торгового и статистического характера, хроника деятельности палаты, информация, касавшаяся спроса и предложения (по представительству, финансированию предприятий, товарам и пр.), а также библиография и объявления. Этот журнал получали не только члены палаты, но и редакции главных экономических периодических изданий. В 1911 г. русский вывоз во Францию составлял всего 90 млн. руб. (в Германию и Англию соответственно - 490 и 337 млн. руб.). К 1910 г. русской торговой палатой в Париже был сформирован богатый справочный архив. Он выдавал справки по вопросам таможенного законодательства, железнодорожных и пароходных тарифов. Здесь сосредоточивались сведения из области выставочной деятельности и поставок отдельных видов товаров. В 1916 г. русская торговая палата в Париже издала справочную книгу "Русский вывоз во Францию". По признанию французской прессы, проникновению французского капитала в экономическую жизнь России мешало его неумение приспособиться к своеобразным сторонам нашей хозяйственной жизни, а именно: к применению долгосрочного кредита, отсутствию равновесия между производством и потреблением и психологической неподготовленности русского обывателя к высшим формам капиталистического развития - синдикатам и трестам. Установлению более тесных контактов препятствовали также "подрывные" действия Германии, систематически распространявшей во Франции неверные сведения о России. Немцы отличались прекрасной теоретической и практической подготовкой в области торгового дела. "Германско-русский ферейн для содействия и поощрения взаимных торговых сношений" сотрудничал с русскими фирмами в 50 крупнейших пунктах России и состоял в постоянных сношениях с русскими адвокатами в 60 городах. В 1913 г. в Берлине было учреждено германское общество для изучения России. В его планы входило использование огромной литературы и статистического материала, имевшегося у нас; устройство специальных библиотек русских экономических изданий; изучение ремесел, строительного дела, сельского хозяйства и вообще "каждой отрасли русской промышленности отдельно". Незадолго до первой мировой войны германские железо- и сталепромышленники прибегли к необычной рекламе, которая к тому же стала прекрасным стимулом для молодых людей в деле изучения ими иностранных языков. Речь идет о лекторах-вояжерах. Им вменялось в обязанность объезжать иностранные государства и читать публичные лекции, а где возможно - и доклады в учебных обществах о состоянии отдельных отраслей германской промышленности. 
     Заканчивается XX век... Проблемы те же, но решать их уже другим поколениям. И слова члена совета русско-американской торговой палаты в Москве, приват-доцента М.А.Штромберга, как мост, перекинутый из прошлого в настоящее: "...Есть сила, перед которой должны будут, в конце концов, склониться "большевики" со всеми солдатами и матросами, взятыми вместе. Эта сила - экономическая необходимость".
     В условиях коренной ломки социально-экономической системы происходит значительное изменение инфраструктуры, зарождаются новые информационные потоки и потребности. В первую очередь это касается экономической, управленческой, правовой информации, направленной на раскрытие рынка как сложной системы со всеми его составляющими. Не последнюю роль в формировании этого информационного потока играет деловая пресса. В секторе экономики библиотечного дела Российской государственной библиотеки с 1993 года в инициативном порядке в результате выявленных потребностей библиотекарей проводится работа по формированию базы данных (БД) "Деловая периодика России", составной частью которой является деловая пресса. Создание этой БД было невозможно без отслеживания потока деловой прессы, что и позволило нам зафиксировать динамику формирования журнального потока и выявить некоторые его тенденции. Попутно заметим, что, несмотря на наше стремление максимально полно отразить совокупность отечественных журналов, адресованных российскому предпринимателю, современная информационная ситуация такова, что это вряд ли удастся даже Российской книжной палате - национальному центру регистрации сериальных изданий. 
     Что же произошло с деловой периодикой за последние пять лет? Она появилась и сразу же начала расти чуть ли не в геометрической прогрессии. Темпы этого роста видны из составления всего двух цифр: в 1989 г. журналов, раскрывающих экономико-правовые и управленческие аспекты, насчитывалось около 40, а в 1995-м их уже около 300.    
Сопоставление этапов становления бизнеса и деловой прессы 
в России в постперестроечный период.
	Этапы
	Деловая пресса
	Бизнес

	1
	1992–1997 гг.
	1989–1995 гг.

Зарождение рыночных отношений

	2
	1997 г. — август 1998 г.
	1995 г. — середина 1997 г.

Появление крупных финансово-про​мыш​лен​ных групп

	3
	август 1998 г. — наши дни
	середина 1997 г. — наши дни.

Смена бизнес-мировоззрения, транс​фор​ма​ция деловых структур в более эффек​тивные и открытые


Одной из положительных тенденций формирования журнального потока явилось возрождение, возобновление дореволюционных журналов и журналов первых послереволюционных лет. Примерами могут послужить "Журнал для акционеров", основанный в 1857 г., в свое время верой и правдой послуживший славному делу развития предпринимательства и в наше время возобновленный Союзом акционерных обществ в 1992 г.; журнал "Право и жизнь", издававшийся в Москве под таким же названием в 1922 - 1928 гг., попытка возрождения которого была сделана издательством "Манускрипт" в 1992 г. 
     Еще одной интересной тенденцией развития периодики последних пяти лет является переименование журналов. За этот период изменили названия около 200 журналов; пиком процесса был 1992 г., так как половина переименований осуществлена именного тогда. Это явление испытали на себе и рассматриваемые нами деловые журналы. Чаще всего за каждым переименованием происходила серьезная содержательная работа редакций совместных редакционных коллегий, при этом журнал все-таки оставался верен своей тематической направленности. Это и переименованный в 1992 г. журнал "Общество и экономика", издававшийся с 1970 г. как "Известия АН СССР"; серия "Экономика"; новосибирский журнал "Регион: экономика и социология" (с 1992 г.), а ранее - "Известия СО РАН"; серия "Экономика и прикладная социология"; сегодняшний журнал "РИСК (Рынок. Информация. Снабжение. Конкуренция.) - с 1965 г. назывался "Материально-техническое снабжение"; старейший экономический журнал, издаваемый с 1924 г. под названием "Плановое хозяйство", с 1991 г. стал называться "Экономист"; с 1990 г. журнал "Советский экспорт", издаваемый с 1957 г., называется "Деловые связи" и ряд других изданий. 

     Наряду с переименованием параллельно происходит и другой процесс, когда на базе журнала, используя все регистрационные номера, редакционные помещения и полиграфические мощности, создается совершенно новый как по содержанию, так и по внешнему оформлению журнал, как это произошло в случае с журналом "Вопросы изобретательства" - "Интеллектуальная собственность". 

     Увеличение числа журналов экономико-правовой и управленческой направленности произошло более чем в семь раз за счет вновь создаваемых журналов. Необходимо отметить, что пока еще это процесс стихийный, как правило, осуществляемый без предварительного маркетингового обследования рынка журнальной продукции, и вследствие этого при создании журнала используется метод проб и ошибок. Об этом свидетельствуют исчезнувшие 15% от общего числа издаваемых в 1993 г. деловых журналов. Поиск своего адресата, читателя, потребителя - процесс сложный. Сегодня в поиске находятся около 300 журналов, кто-то уже добился успеха, а кто-то только в начале пути. 

     В блок деловых журналов нами включены три тематических раздела:

I. Управление; II. Право; III. Экономика.

     В раздел "Управление" вошли журналы, раскрывающие проблемы теории и практики управления, отдельных разделов управления: кадров, статистики, стандартизации, контроллинга, качества, сертификации. По этим проблемам в России выпускается, по нашим данным, не более 15 наименований журналов. Большинство из них начали издаваться только в 90-е годы. 

     В раздел "Право" в первую очередь вошли издания, публикующие официальные документы президента и правительственных органов. Затем представлены издания, формирующие законодательные акты, нормативные документы по отдельным направлениям деятельности. Это журналы Министерства юстиции, Прокуратуры РФ, Госкомитета РФ по управлению государственным имуществом. В раздел входят журналы универсального характера, а также журналы по проблемам государства и права, правовым основам приватизации, экономическому праву, правовым основам рыночных отношений, международному праву, интеллектуальной собственности. Правовых журналов в настоящее время более 50, причем по сравнению с 1993 г. в нынешнем их количество выросло вдвое. 

     Около 200 журналов насчитывает сегодня раздел "Экономика", в который входят издания по общим вопросам экономики, отраслевой и региональной экономике, экономическому образованию, предпринимательству, по отдельным направлениям экономической деятельности: акционированию; банковскому, таможенному, страховому, бухгалтерскому делу; аудиту, налогообложению; инвестициям; внешней и внутренней торговле; международному бизнесу, а также раскрывающие финансовые рынки, рынки продукции и услуг. Особенностью современного этапа развития деловой периодики является выпуск журналов, адресованных зарубежным бизнесменам, потребителям, а также журналов о жизни бизнесменов. Количественный рост журналов этого раздела происходит очень бурно: в 1995 г. по сравнению с 1989 г. их количество возросло в 8 раз, а по сравнению с 1993 г. - в 3 раза. Динамичное развитие этого сегмента деловой периодики позволило углубить его структуризацию, выделить в классификации такие новые подразделы, как "Банковское дело", "Бухгалтерское дело", "Рынки продукции и услуг", в которых сейчас насчитывается около 20-25 названий журналов в каждом. 

     При богатой тематической палитре деловой периодики количественное наполнение различных разделов неодинаково. Значительно беднее, например, представлены такие тематические ниши, как страховое дело и инвестиции (по два названия в каждой), таможенное дело (единственный журнал).
 
     Содержательный анализ журналов, отражающих экономические проблемы, показывает, что происходит их дальнейшая тематическая дифференциация. Журналы все меньше рассказывают о рынке вообще и все больше дают конкретную информацию о рынке и рыночной инфраструктуре. Об этом свидетельствует не только информация, приведенная выше, но и факт, что все меньше создается журналов, посвященных проблемам предпринимательства и бизнеса в целом. 
     Наряду с тематическим разнообразием обогащается и видовая структура деловых журналов. К традиционным подзаголовкам: теоретический, научный, научно-практический, раскрывающим видовые особенности журналов, в последнее время все чаще добавляются такие определения, как аналитический, информационно-аналитический журнал, аналитический обзор. Большую популярность завоевывает бюллетень, и это естественно, так как именно этот вид периодики рассчитан на информирование читателей об официальных документах, входящих в компетенцию издающей организации. Примером может служить ежемесячный бюллетень Международного фонда экономических и социальных реформ "Реформа". 
     Сегодня формируется сегмент деловой периодики, ориентированный не на узкого профессионала, а на более массового потребителя. Некоторые из этих потребителей считают себя достаточно компетентными, чтобы обойтись без посреднических услуг информационных систем и обращаются к самостоятельному изучению прессы. Для такой категории читателей стали выпускаться издания типа "Бизнес за чашкой чая". К ним в какой-то степени можно отнести массовые журналы "Деньги", "Ревизор", "Частная собственность в Москве и мире" и другие. По существу сегодняшний день для деловой периодики - это период развития, когда закладываются ее новые традиции. 
     К одной из них можно отнести появление компьютерных журналов и компьютерных версий журналов. Так делается попытка, во-первых, избавиться от основного "родового" недостатка журналов - запаздывания с выходом, во-вторых, увеличить оперативность включенной в журнал информации. Тем более что многие предприниматели и предпринимательские структуры обладают техническими, коммуникативными и программными возможностями. 
Особенностью издательской политики последних лет является и то, что закон о печати вывел на арену новых издателей и новых учредителей. Очень активно создают свои печатные органы различные общественные организации, усмотрев в этом возможность диалога, общения с теми слоями общества, которые им необходимы. Спешат обзавестись собственными изданиями ассоциации и прочие обьединения бизнесменов. Среди инвестиционных проектов крупных коммерческих структур все чаще находится место и для деловой прессы.      
Но наряду с положительными моментами этого процесса существует и оборотная сторона. Точно так же, как появляются коммерческие организации, раздуваемые рекламой, как мыльные пузыри, и в одночасье исчезают, так и издания этих фирм прекращают выпуск и практически невозможно установить, временно или навсегда закрылось издание. Так, в 1993 г. Народная нефтяная инвестиционно-промышленная компания "Евро-Азиатская корпорация" (НИПЕК) приняла решение издавать научно-производственный и финансово-коммерческий журнал "Вестник НИПЕК". В скором времени издание перестало поступать в фонд РГБ. Издающая организация на справку об издании сообщила о его закрытии. Такого рода примеры можно приводить и дальше. 
     Данный пример также проиллюстрировал одну из отрицательных тенденций, происходящих в издании журнальной периодики, и не только деловой: сегодня невозможно проследить издательскую "жизнь" журнала с момента его открытия до закрытия. Момент "рождения" журнала регистрируется, а вот затем... Возникнув под одним названием, в дальнейшем, а иногда и в течение одного года, он выходит под другим, не проинформировав об этом соответствующие органы, ведущие подобную регистрацию. Не всегда понятно, является ли новый журнал преемником предыдущего или это самостоятельное издание. Момент закрытия тоже очень сложно зафиксировать, если нет официальной заявки. Так, например, ежемесячный журнал не выходит три, четыре месяца и не ясно: то ли он прекратил свое существование, то ли нет - просто ждет, когда будет бумага, будут финансы... 
     Коль мы затронули отрицательные особенности сегодняшнего издания журнальной периодики, остановимся еще на некоторых. Потеря чистоты жанра. Молодые издатели, как по возрасту, так и по стажу работы в этой сфере, не всегда являясь специалистами, не придавая большого значения различиям между журналом и бюллетенем, альманахом и ежегодником, так или иначе именуют свое издание, что подчас не соответствует действительному его назначению. С этой же легкостью появляются в названиях журналов определения - авторский, независимый, международный, всероссийский, иллюстрированный. Таким образом, происходит дезинформация и читателей, и библиотекарей. По тем же причинам идет неправильное оформление издания, и особенно выходных данных. Часто полностью отсутствуют сведения о составе редакционной коллегии, адресе и телефоне редакции, месте издания журнала, очень часто издатели журнала не указывают периодичность своего издания. Отсутствие выходных данных лишает читателей и библиотекарей диалога с редакцией этого журнала, а в ряде случаев - возможности на него подписаться или получить каким-либо другим способом.
      Однако, несмотря на недостатки и даже вопреки ним, деловая периодика как явление состоялась и продолжает динамично развиваться, причем не только в двух российских столицах, но и в глубинке. Исходя из этого, весь поток деловой периодики можно условно разделить как бы на два: издания центральные, столичные, издающиеся в Москве, и журналы, выходящие в национальных, краевых, областных центрах. Необходимо отметить, что московские журналы последних лет не всегда являются глашатаями центра, как это было ранее. Наряду с журналами, учредителями которых являются администрация президента, комитеты Федерального Собрания РФ, министерства, появляется большое количество независимых журналов общественных организаций. В то же время региональные издатели, видя ниши в тех или иных направлениях, пытаются создавать журналы всероссийского, а иногда и международного уровня. Но анализ региональной деловой периодики - это предмет отдельной газетной публикации.
То, зачем пришли.
В 1910–1930-е годы наиболее наблюдательные и прозорливые издатели обратили внимание на неудовлетворенность части делового мира содержанием и стилем «качественных» изданий, обращенных к экономической и политической элите. Характерное для тогдашней «качественной» прессы изобилие неинтерпретированных фактов не выглядело большим достоинством в глазах некоторых бизнесменов и промышленников, которые хотели бы получать более сжатую, более систематизированную деловую и политическую информацию и комментарий к ней. На запросы этой части аудитории ответили:

создатель американского финансово-экономического журнала «Forbes» (Форбс) выходящего в США с 1917 г.

Forbes (Форбс) — американский финансово-экономический журнал; одно из наиболее авторитетных и известных экономических печатных изданий в мире. Основан в 1917 году Берти Чарлзом Форбсом.

Штаб-квартира журнала расположена на 5-й авеню в центре Нью-Йорка. Главный редактор на июнь 2006 — Вильям Болдуин; издатель — Ричард Карлгаард.

Журнал Forbes предоставляет вниманию читателей истории успешных проектов и их товаров, истории о провалах проектов и их причины, жизнь и деятельность известных предпринимателей, причины и следствия громких событий, рейтинги самых богатых людей мира, самые большие гонорары звёзд шоу-бизнеса и спортсменов, доходы и расходы, бизнес-фокусы и PR-трюки.

Forbes является ведущим деловым журналом в мире. Признание журнал получил благодаря своим смелым расследованиям в мире бизнеса и объективным оценкам событий, а также различным спискам и рейтингам, публикуемым им. Среди них наибольшую известность получил список миллиардеров мира.

В США Forbes это второй по объёму аудитории деловой журнал, с тиражом более 900 тысяч экземпляров.

Каждый номер журнала содержит более 60 аналитических статей о компаниях, их создателях и руководителях. Общая аудитория Forbes и его международного англоязычного издания составляет около 5 млн человек по всему миру. Кроме того, на местных языках журнал выходит в России, Японии, Бразилии, Корее и Китае.

Впервые попытку оценить состояние ведущих бизнесменов Forbes предпринял в 1918 году, опубликовав список 30 богатейших американцев. Лидером первого рейтинга стал Джон Рокфеллер с огромным по тем временам состоянием в 1,2 млрд долларов.

В России Forbes издаётся с 2004 г. ЗАО «Аксель Шпрингер Раша», «дочкой» немецкого медиахолдинга Axel Springer AG. Владелец товарного знака — Forbes Inc. В 2004 году главным редактором журнала был назначен Пол Хлебников. В мае того же года русский Forbes опубликовал список 100 самых богатых граждан России. Хлебников был убит 9 июля 2004 года неподалёку от здания редакции Forbes в Москве. 30 августа 2004 года главным редактором становится Кашулинский Дмитрий Владимирович.

по материалам Wikipedia.org
        создатели еженедельного журнала «Business Week» («Деловая неделя»), выходящего в США с 1929 г.

     BusinessWeek — деловой журнал издательства McGraw-Hill. Основан в 1929 году под руководством Малькольма Мура, который на тот момент был президентом McGraw-Hill.

Совокупная читательская аудитория в мире — 5,6 млн. человек. С 2005 года прекращено издание отдельных европейской и азиатской версий. Издательство сообщило в пресс-релизе от 7 декабря 2005 года, что издание будет единым и глобальным. 

С 1988 года BusinessWeek публикует ежегодный рейтинг американских бизнес-школ МВА. В 2006 году началась публикация годового рейтинга обычных бизнес-программ.12 октября 2007 года запущен обновленный дизайн журнала, с некоторыми изменениями в структуре. Еженедельный журнал «BusinessWeek Россия» на русском языке издавался в Москве Издательским домом Родионова тиражом 50 тыс. экз., 64 полноцветных полосы формата А4. С 23 апреля 2008 года выпуск издания остановлен в связи с нерентабельностью.

по материалам Wikipedia.org
X. Люс использовал некоторые наработки, накопленные в период становления «Time», при учреждении в 1930 г. еще одного журнала деловых новостей – «Fortune» («Успех»), адресованного бизнесменам. Новый журнал, быстро утвердившийся на рынке периодики несмотря на условия экономического кризиса, предлагал наряду с обычной для делового журнального издания финансовой и биржевой информацией, новостями индустрии и торговли, также обширные сведения о новостях политической и общественной жизни США, о событиях в мире, излагаемые главным образом в сжатой и доступной форме. Стиль изложения и комбинация новостного и аналитического материала в журнале обеспечивали деловому читателю доступность и усвояемость предлагаемой ему разнообразной информации. Аналогичные издания появились и в Европе. Выходящий в Дюссельдорфе (Германия) с 1926 г. еженедельный журнал для деловых людей «WirtschaftsWoche» («Экономическая неделя») излагает новости на экономические и общественно-политические темы в виде расширенных заметок и кратких статей со встроенным комментарием.

Деловая пресса в России.
Ве́домости — российская деловая газета, выходящая с 1999 года. Носит название первой в России газеты, официального издания петровского времени (см. о ней в статье Санкт-Петербургские ведомости). Тираж — 73 тыс.экз. (2008).

Издаётся издательским домом Independent Media Sanoma Magazines совместно с английской Financial Times и американской The Wall Street Journal (News Corporation). В газете представлена информация об экономических, финансовых, корпоративных и политических событиях, анализ и прогнозы развития ситуации.

по материалам Wikipedia.org

The Moscow Times (англ. Московские времена) — ежедневная российская газета на английском языке, выпускаемая в Москве с 1992 года. Выпускается и входит в деловой блок изданий издательского дома Independent Media Sanoma Magazines, который также выпускает газету Ведомости, журналы SmartMoney, Harvard Business Review.

Обычно раздаётся бесплатно в местах вероятного пребывания англоговорящих людей.

Аудиторию газеты The Moscow Times составляют иностранцы, временно или постоянно пребывающие в столице, и русскоязычные читатели, владеющие английским языком. Согласно данным TNS Gallup Media, NRS-Moscow (16+), Май-Окт’08, аудитория The Moscow Times — самая богатая и самая молодая по сравнению с конкурентами (наибольший показатель дохода С и С+; средний возраст 30-35 лет).

The Moscow Times также выпускает ряд специализированных изданий по вопросам недвижимости (Real Estate Catalog, Real Estate Quarterly), досуга и развлечений (Moscow Guide), а также карьеры и образования (Jobs & Careers). Неотъемлемой частью бизнеса газеты являются деловые конференции, которые проводятся в России и за рубежом.

по материалам Wikipedia.org
SmartMoney — аналитический деловой еженедельник. Издается в России с марта 2006 года. Журнал SmartMoney издается ИД Independent Media Sanoma Magazines в партнерстве с Financial Times и The Wall Street Journal.

В журнале анализируется лучший практический опыт ведущих российских и международных компаний. Основа редакционной политики — глубокая, качественная, объективная аналитика и лаконичный, увлекательный стиль изложения. Каждый номер журнала содержит материалы о лучших бизнес-стратегиях и know-how, последних тенденциях в экономикие и бизнесе, экспертные рейтинги и прогнозы, а также представляет читателю полный спектр инвестиционных возможностей.

по материалам Wikipedia.org
Деловая пресса в наши дни.

Деловые печатные издания сокращают расходы. Антикризисные меры принимают ИД «Коммерсантъ» и Independent Media Sanoma Magazines, издающий газету «Ведомости».
Источники Infox.ru на медиарынке утверждают, что руководство издательского дома «Коммерсантъ» рассматривает возможность перевода одноименной деловой газеты на 16−страничный выпуск (сейчас — 24 страницы). Коммерческий директор ИД «Коммерсантъ» Павел Филенков подтвердил, что возможность сокращения страниц газеты с 24 до 16 «рассматривается». Он подчеркнул, что это «один из возможных путей развития» в случае «усиления кризисных тенденций».

В «Коммерсанте», по его словам, готовы сократить объем еженедельников «Деньги», «Власть» и «Секрет фирмы». Павел Филенков говорит, что минимум для журналов «Власть» и «Секрет фирмы» составит 64 страницы, а для «Денег» — 80.

Возможно сокращение приложений к газете «Коммерсантъ». Число страниц в них и периодичность выхода поставят в зависимость от объема заключенных рекламных контрактов, заметил Павел Филенков.

Издательский холдинг планирует сократить расходы на 10%. Павел Филенков обещает, что это не коснется численности сотрудников (сейчас, по официальной информации, в ИД работают 800 человек) и зарплатного фонда. Сэкономить планируется на маркетинговых бюджетах: со следующего года «Коммерсантъ» откажется от телевизионной рекламы.

По информации участника рынка печатной прессы, ИД Independent Media Sanoma Magazines, издающий, в частности, газету «Ведомости» и журнал Smart Money, в ближайшее время может отказаться от выпуска приложений к деловой газете. Генеральный директор Independent Media Sanoma Magazines Елена Мясникова не ответила на письменный запрос Infox.ru. Источник в ИД опроверг информацию об отказе от выпуска приложений. По его словам, расходы издательского дома будут сокращены на 10%.

Член совета директоров Independent Media Sanoma Magazines Михаил Дубик ранее рассказал, что к октябрю ИД провел оптимизацию расходов Smart Money.

Объем издания готов сокращать и генеральный директор «Комсомольской правды» Владимир Сунгоркин: «В отдельные дни газета уже выходит на 24 полосах. Если рекламы будет мало, так будет каждый день».

Он рассказывает, что более чем из 500 сотрудников пока сокращению подверглись только трое, но не исключает возможности более масштабных сокращений в будущем, «когда станет понятен размах сокращения рекламного рынка».

Главный редактор газеты «Труд» Владимир Бородин обращает внимание на то, что доля экономии от сокращения числа страниц будет более значительной у многотиражных изданий.

«Для «Комсомолки» сокращение полос на треть будет означать экономию в миллионы рублей на московском тираже и в десятки миллионов на общероссийском, — подсчитывает он. — У деловых изданий эта доля меньше. Для них сокращение бумаги означает неблагоприятный прогноз по количеству рекламы».

Директор агентства «Медиамарк» Константин Исаков считает, что оценивать эффективность антикризисных мер печатных изданий рано, так как рекламный рынок продолжит сокращаться.

«В любом случае сильные компании получат возможность наращивать свою долю, — считает он. — Те издания, которые сейчас уйдут с рынка, смогут вернуться только за кратно большие деньги».

Заключение.
Деловая пресса – источник актуальной и достоверной информации, ориентированный на образованный слой населения. Интерес к ней не исчезнет никогда, что естественно влечёт за собой появление новых и развитие старых деловых изданий.
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